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Text-Praktikant Praktikant/Junior-Texter Texter Texter/Senior-Texter Senior-Texter Senior-Texter

Weiterbildung

»Creative performance” Workshop von Ralf Langwost, IdeaManagement
,Creative planning” Workshop von Ralf Langwost, IdeaManagement
Texterworkshop ,,Copy a la casa” mit Konstantin Jacoby, Mallorca

Vortrag an der Christian-Albrechts Universitat Kiel, Thema ,, Sport in der Werbung”
Internationaler Pitch-Workshop fur Nikon, Amsterdam

Ausbildung (1984 - 1997)

1984 — 1988 Heinrich Grundschule, Braunschweig
1988 — 1994 Lessing Gymnasium, Mannheim
1994 - 1997 Stipendiat Internat Stiftung Louisenlund, Schleswig-Holstein



Mercedes-Benz C-Klasse Kampagne.
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Mercedes-Benz C-Klasse Kampagne. ff.

Vollmond Kirschbliite
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Mercedes-Benz E-Klasse Kampagne.
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Mercedes-Benz E-Klasse Kampagne. ff.
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Mercedes-Benz E-Klasse Kampagne. ff. (Layout)
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Mercedes-Benz 4MATIC Kampagne , Bevor” (1/1 auf 2/1, Layout)
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Greift ein, bevor etwas passiert.

I e radlsvatem.




Mercedes-Benz 4MATIC Kampagne , Bevor” (1/1 auf 2/1, Layout)
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Merendes-Bemz




Mercedes-Benz 4MATIC Kampagne ,,Bevor” (1/1 auf 2/1, Layout)
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Mercedes-Benz Motiv ,, Bass”.
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Das Bose-Soundsystem.

Auf Wunsch in der 5-Klasse.

Mercedas-Benz

Die Zukunit des Automoddls




Mercedes-Benz Motiv ,,Dummy”.
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Mercedes-Benz Cabrio Spot ,Sounds of summer”.

l --'-**I“i'-ﬂl-u-n»lll.ﬂ il

Hear the summer. . /

1 a Mercedes-Re nvertible - :
In a Mercedes-Benz convertible., Mercedes-Benz




Mercedes-Benz Taxi Kampagne.

Ihr Gegeniiber ist auf
Bewahrung draufen.




Mercedes-Benz Taxi Kampagne. ff.
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Mercedes-Benz Taxi Kampagne. ff.




O smart
open your mind.

wWwwW.smart.com




International Fund of Animal Welfare Kampagne.




International Fund of Animal Welfare Kampagne. ff.
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ProSieben Promotion , Spiege
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Diakonie e.V.

EAT NOTHING BUT THIS PAPER TODAY
AND SEE HOW IT FEELS TO BE ACHILD
IN MALAWI (SOUTHERN AFRIKAJ.
DIAKONIE KATASTROPHENHILFE

" SOT——

POSTBANK STUTTGART

REFERENCE: SOUTHERN AFRICA REGION

Diakonie &
Katastrophenhiife

Mailing ,,Malawi” (gedruckt auf essbarem Papier, Auflage 10.000)

EAT NOTHING BUT THIS PAPER TODAY
AND SEE HOW IT FEELS TOBE A CHILD
iN MALAWI [SCUTHERN AFRIKA].
DIAKONIE KATASTROPHENHILFE
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POSTBAMNK STUTTGART
REFERENCE: SOUTHERN AFRICA REGION

Diakonie 5
Katastrophenhilfe




Pampers Active Fit Promotion ,,Babypuppen”. (Layout)
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Pampers Active Fit Promotion , Babypuppen”. ff. (Layout)
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Pampers Motiv ,,Milchbar”. (Layout)




Pampers Motiv ,Samstag Nachmittag”. (Layout)




Abaci Motiv ,,No discounts”.
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Nicorette Motiv ,Das Kaugummi danach”.
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Nichts ist spannender als Wirtschaft.




WirtschaftsWoche Installation ,,Eine Ausgabe”.

Woche




Zusammenfassung Awards.

Cannes 1x Gold, 4x Shortlist
D&AD 7x In the book
LIAA 3x Gold, 6x Shortlist
Clio 2x Silber, 2x Shortlist
One Show bx Shortlist
Golden Award of Montreux 1x Gold
Cresta Award 1x Shortlist
Mobius Award 2x Gold
NY Festivals 5x Shortlist
Eurobest 1x Bronze, 1x Shortlist
ADC of Europe 2x Gold
ADC Deutschland 2x Gold, 3x Silber, 3x Bronze, 6x Auszeichnung
Die Klappe 1x Gold
vdw Award 3x Winner
Das Plakat 1x Bronze
Die Anzeige 1x Shortlist
Effie Deutschland 1x Shortlist



Gesamtubersicht betreute Kunden.

Automobil: Social:
Mercedes-Benz International Fund for Animal Welfare (IFAW)
smart Diakonie e.\V.
Audi Stiftung Deutsche Schlaganfallhilfe (SDSH)
BMW Frankfurter Tafel e.V.
Skoda Cinema for peace, Berlin
Medien: Getranke:
DIE WELT Veltins
WELTamSONNTAG Veltins V+
WirtschaftsWoche Ramazzotti
stern
Telekommunikation:
Food: LOOP, die Prepaidkarte von Viag Interkom
Mini Babybel ProSieben
Leerdammer Kabel Deutschland
Elektronik-Entertainment: Banking & Finance:
Panasonic Commerzbank
Jamba
Energie:
Sport: Yello Strom

Adidas
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